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Der richtige Standort fiir Handwerksbetriebe definiert sich durch die Ndhe zum Kunden und
eine gute verkehrstechnische Erreichbarkeit — fast 90 Prozent der Betriebe ist die Anbindung

an das StraBennetz wichtig. Einen neuen Standort suchen fast 14 Prozent, und das vor allem

lokal. Das sind die wichtigsten Ergebnisse einer HWK-Sonderumfrage zum Betriebsstandort.

Jeder Handwerksbetrieb hat
individuelle Anforderungen an
seinen idealen Betriebssitz.
Dennoch sind einige Faktoren
fiir eine Vielzahl der Betriebe
wichtiger als andere. So sind
etwa die Infrastruktur vor Ort
und die Lage fiir mehr als 80
Prozent wichtig. Betriebe, die
einen neuen Standort suchen,
tun dies hingegen am haufigs-
ten, weil es an Erweiterungs-
moglichkeiten mangelt.

Die Standortwahl ist fiir jeden
Handwerksbetrieb von zentra-
ler Bedeutung. Wahrend der
Start in die Selbststandigkeit
haufig aus dem heimischen
Biiro beginnt, sind spatestens
bei der Werkstatt und mehr
noch bei einem Salon viele Fak-
toren entscheidend. Doch wel-
che Faktoren sind den Betrie-
ben besonders wichtig? Und
wie zufrieden sind sie mit die-
sen aktuell? Sind die Hand-
werksbetriebe im Bezirk der
Handwerkskammer Dortmund
(HWK) eventuell sogar auf der
Suche nach einem neuen oder
weiteren Standort? Um diesen
und weiteren Fragen auf den
Grund zu gehen, wurde im
Frihjahr 2024 zusammen mit
der regelmaRigen Konjunktu-
rumfrage eine Sonderumfrage
zum Betriebsstandort durchge-
fihrt. An dieser Umfrage betei-
ligten sich 939 Handwerker aus
dem gesamten Kammerbezirk.

Verkehrsanbindung an das StralRennetz

Digitale Infrastruktur/Breitbandanschluss

(Miete oder Kauf)

Erreichbarkeit zu FuR/mit dem Fahrrad

Verkehrsanbindung an den OPNV

Verfugbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien

(z. B. fur Erweiterungen)
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Néhe zum Kunden

Parkplatzangebot

Preisniveau fir Gewerbeflachen/-immobilien

Kundenfrequenz/Laufkundschaft

Aufenthaltsqualitat im Umfeld (z. B. Kultur-
/Freizeitangebot, Leerstande, Griinflachen)
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Abbildung 1: Wie WICHTIG sind Ihnen folgende Standortfaktoren an lhrem jetzigen Be- !
! triebsstandort und wie ZUFRIEDEN sind Sie damit? :
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(Anteil der Angabe zu ,hoch” und , mittel”)

Fast 11 Mitarbeiter im Betrieb

Der durchschnittliche Hand-
werksbetrieb der HWK Dort-
mund beschéftigt knapp 11
Mitarbeiter an seinem Standort
— darunter gut ein Auszubilden-
der —, ist seit Uber 22 Jahren
am Standort tatig und nutzt
dort eine Flache von durch-
schnittlich 829 m2. Fast jeder
dritte Handwerker ist auch Ei-
gentlimer der genutzten Flache
und weitere 10 Prozent sind so-
wohl Eigentlimer als auch
Pachter ihres Gewerbestandor-
tes. Die Ubrigen 58 Prozent
sind Mieter bzw. Pachter.

Wichtige Standortfaktoren

Als wichtigsten Standortfaktor
betrachten die Handwerksbe-
triebe die Verkehrsanbindung
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an das StraRennetz. Wie Abbil-
dung 1 zeigt, ist bei 88 Prozent
der antwortenden Betriebe die
Wichtigkeit dieses Faktors hoch
oder zumindest mittel. Auch
die Zufriedenheit mit diesem
Top-Faktor an ihrem jetzigen
Standort ist bei 90 Prozent
hoch oder wenigstens mittel.
Die Nahe zum Kunden ist fuir 80
Prozent wichtig und bei 90 Pro-
zent der Betriebe zufrieden-
stellend. Schwieriger ist da
schon die digitale Infrastruktur.
Dieser Faktor wird zwar von 82
Prozent der Betriebe als wich-
tig angesehen, aber nur 74 Pro-
zent sind damit auch an ihrem
Standort zufrieden. Wahrend
die Verfligbarkeit von Parkplat-
zen mit 80 Prozent ebenfalls zu

den Top-Standortfaktoren
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zahlt, sind andere Erreichbar-
keiten wie etwa zu Full bzw.
mit dem Fahrrad (58 Prozent)
oder mit dem OPNV (54 Pro-
zent) fast nebensachlich. Im-
merhin ist hierbei die Zufrie-
denheit mit 87 Prozent bzw. 82
Prozent durchaus hoch. Fir na-
hezu die Halfte der Unterneh-
men (46 Prozent) spielt auch
die Moglichkeit zur Betriebser-
weiterung eine entscheidende
Rolle. Eine hohe Kundenfre-
guenz (44 Prozent) und eine
gute Aufenthaltsqualitat durch
ein ansprechendes Umfeld sind
nur fir eine Minderheit der Be-
triebe ein wichtiger Faktor.

14 Prozent suchen einen
neuen oder weiteren Standort

Auch wenn die Betriebe mit
den gegebenen Standortfakto-
ren Uberwiegend zufrieden
sind, gaben 10 Prozent an, dass
sie ihren Betriebssitz verlagern
mochten oder miissen. Wei-
tere 4 Prozent sind auf der Su-
che nach einem zusatzlichen
Standort. Von den 101 Betrie-
ben, die einen neuen Standort
suchen, gaben 69 Prozent als
Hauptgrund an, dass es keine
Erweiterungsmoglichkeiten am
Standort gibt. Bei 41 Prozent
wird der Kauf eines Betriebs-
standortes angestrebt und 35
Prozent mangelt es an Stell-
platzen vor Ort. Einen Moder-
nisierungs- bzw. Investitions-
stau gaben 28 Prozent als
Grund fir ihre Standortsuche
an und fir 15 Prozent ist die di-
gitale Infrastruktur bzw. der
Breitbandanschluss nicht zu-
friedenstellend. Ebenfalls 15

Prozent gaben eine Mieterho-
hung durch den Eigentimer als
Grund an. Als weitere Griinde
wurden die nachlassende
Attraktivitat des Standortes (11
Prozent), Nachbarschaftskon-
flikte (11 Prozent), ein enden-
des Mietverhiltnis (6 Prozent)
und eine ungtinstige Anbin-
dung an das StraBennetz (5
Prozent) bzw. den OPNV (2
Prozent) genannt.

Kurzfristig und lokal favorisiert

Wie Abbildung 2 zeigt, sind die
Betriebe bei ihrer Standortsu-
che Uberwiegend mittelfristig
orientiert. 56 Prozent suchen
den Standort innerhalb der
ndchsten ein bis drei Jahre. Fir
25 Prozent soll die Suche schon
innerhalb eines Jahres erfolg-
reich sein und bei 19 Prozent
hat der Prozess mehr als drei
Jahre Zeit. 88 Prozent der
Handwerksbetriebe wollen ih-
ren neuen Standort innerhalb
der aktuellen Stadt bzw. Ge-
meinde finden. Fiir 29 Prozent
ist auch die Nachbarstadt inte-
ressant und 9 Prozent suchen
Uberregional. Besonders inte-
ressant sind vor allem Ge-
werbe- bzw. Industriegebiete
(74 Prozent) und Mischgebiete
(68 Prozent). Weniger span-
nend finden die Betriebe die In-
nenstadt (14 Prozent) oder
Wohngebiete (11 Prozent). An-
gestrebt ist eine durchschnittli-
che Nutzflache von Halle, Biro
oder Ladenlokal von gut 505
m? auf einer Grundstiicksflache
von ca. 1.500 m2. Benétigt wird
die Flache vor allem fiir das
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Bliro (74 Prozent) und das La-
ger (74 Prozent), aber auch fir
die Werkstatt bzw. Produktion
(53 Prozent). Zu geringeren Tei-
len sind die Betriebe an der
Nutzung als Verkaufs-, Prasen-
tations- oder Salonflache (31
Prozent) oder als AulRenlager
(28 Prozent) interessiert.

Handwerkerhof als Option

Die Moglichkeit in einen Ge-
werbe- oder auch Handwerker-
hof zu ziehen ist fiir die Halfte
der Betriebe grundsatzlich eine
Option. 22 Prozent von ihnen
kénnen sich auch vorstellen, in
einem solchen Handwerkerhof
in das erste Obergeschoss zu
ziehen, wahrend fir weitere 29
Prozent dies nur dann vorstell-
bar ware, wenn ein Lastenauf-
zug vorhanden ist. Geteilte
Raumlichkeiten mit anderen
Betrieben kdnnen sich ein Drit-
tel flr Sozialraume vorstellen,
31 Prozent fur Blroraume, 25
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In ein bis drei
Jahren; 56%

i Abbildung 2: Bis wann wollen/miissen
! Sie einen neuen Betriebsstandort finden

Prozent fiir Lagerrdume und 20
Prozent fur Werkstattraume.
Fiir nahezu die Halfte der ant-
wortenden Betriebe stellt dies
keine Option dar.
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